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Corría la década del 80, y la Argentina salía de a poco 
de la censura que había impuesto el gobierno militar. 
Y buscando un poco de “oxígeno comunicacional”, 
empezaron a aparecer nuevas emisoras –las radios 
“clandestinas”–, que fueron el germen de lo que hoy 
son las radios comunitarias. Fue el boom de las radios 
fm, que comenzaron a tener una gran audiencia entre 
los jóvenes, especialmente entre los que escuchaban 
música rock.
En ese contexto, en una radio comercial como la 
Rock & Pop, surgió un programa realizado por Lalo 
Mir, Bobby Flores y Douglas Vinci, tres radialistas 
desconocidos hasta entonces, junto al productor Enrique 
“Quique” Prosen. Haciendo de cuenta que transmitían desde la ciudad de Bangkok 
–capital de Tailandia, país asiático–, incorporaron el humor absurdo y delirante, las 
dramatizaciones insólitas y algunos personajes poco ensayados hasta ese momento en el 
medio radiofónico.
El nombre de Radio Bangkok no fue una ocurrencia juvenil. En la Argentina, durante la 
dictadura militar, muchas noticias sobre lo que sucedía en el país se escuchaban a través 
de Radio Colonia, que transmitía desde la vecina ciudad del Uruguay. Los creadores de 
este programa jugaron con ese recurso.

cR ea D oR es

Tanto Radio Bangkok como la Rock & Pop representan fielmente la 
década del 80, un momento en que las utopías colectivas habían 

sido derrotadas y los jóvenes no encontraban opciones de 
cambio con facilidad. Pero en la radio, se 

inauguraron nuevas formas de 
producción, estéticas novedosas, 

rebeldes y transgresoras, que no 
hablaban directamente de temas 

políticos, pero ironizaban con 
crudeza la realidad. Para ello, 

usaban recursos radiofónicos 
como el radioteatro, que fue 
uno de los primeros géneros 

radiales producidos en el país. 
Jugando e improvisando en 
vivo, lograron un producto 

radial que estaba siempre al 
borde de lo permitido. El entonces 

COMFER (Comité Federal de 
Radiodifusión) tuvo bastante 

trabajo con Radio Bangkok.
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En Radio Bangkok, 

la hora y la temperatura 

eran falsas –no se 

correspondían con los datos 

reales del país–, y muchas 

noticias también lo eran . 

Así era el juego; quienes 

escuchaban lo sabían 

y compartían ese “pacto” 

de comunicación .
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Hace no mucho tiempo, para saber qué estaba 
pasando en Japón, en Europa o incluso a pocos kiló-
metros de distancia, contábamos con medios de co-
municación que resultaban lentos y caros. Esto se ha 
modificado con la llegada de internet.

En la actualidad, tenemos a disposición una in-
mensa cantidad de información: para acceder a datos 
históricos, saber los resultados de un partido de fútbol 
en la otra punta del planeta, si va a llover o va a hacer 
calor en el lugar donde nos vamos de vacaciones…

Pero también, con la aceleración de los tiempos, se 
ha modificado el rol de quienes producen las noticias. 
Hoy, los periodistas y los medios de comunicación son 
parte de las redes sociales, donde la gente se entera de 
muchas cosas sin la necesidad de que un intermediario 
se las cuente. Mediante Facebook o Twitter, los pro-
tagonistas o testigos de los hechos comunican lo que 
pasa. ¡Y los periodistas a veces se quedan “afuera del 

partido”! Sin embargo, si decidís 
informarte a través de las redes 
sociales, debés tener en cuenta 
que es necesario chequear la ve-
racidad de estos relatos, y que los pe-
riodistas tienen un oficio que no puede 
ser ejercido por cualquiera.

Uno de los aspectos más positivos de estas nuevas 
tecnologías es que, aprendiendo algunas reglas bási-
cas, y ejercitando cómo investigar y contar noticias, to-
dos pueden transformarse en reporteros de la escuela 
y la comunidad. De esa forma, se les puede dar visi-
bilidad a aspectos de la realidad que no tienen lugar 
en los grandes medios y lograr que se valoren hechos 
que resultan significativos. Con la ayuda de la tecnolo-
gía, y con mucha seriedads es posible crear contenidos 
de calidad para los vecinos y convertirlos en nuestros 
oyentes.

tECnolOg ia Para To d Os

Nuevas tecnologías
y radio

La computadora está tan metida en mi vida que es difícil cuantificar el tiempo que paso frente 
a ella. Tengo una netbook, pero es a través del celular que mantengo mayor contacto diario 
con internet, y envío y leo mails. La compu me ayuda bastante a la hora de preparar proyectos: 

me manejo con el PowerPoint, que es una herramienta clave para sorprender en una presentación. 
En cuanto a los nuevos programas, me voy actualizando lentamente. No entro en el vértigo de los 
cambios tecnológicos. Pero si aparecen programas nuevos, tengo amigos que me los comentan y 
trato de implementar las mejoras que me sirven, aunque no soy fanático. Varias veces quise pre-
sentar proyectos para programas de televisión, pero no tuve ni el tiempo ni los medios para realizar 
el programa piloto. Entonces, recurrí a imágenes y programas de diseño para dar una noción más 
acabada de la idea del piloto y lograr que quien lo vea pueda imaginárselo con mayor facilidad.

David Kavlin | conductor
por Eduardo Barone

Qué opina...

David Kavli n
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Comunicar significa 
“poner en común”. Y para 
empezar a comunicar, hay 

que conocer quiénes son 
aquellos con los que se 

quiere entablar un diálogo. 
Para saber escuchar, hay 

que tener los oídos bien 
abiertos y saber qué les 

interesa a tus potenciales 
oyentes. Una radio no 

es buena porque pasa la 
música que está de moda, 

tiene a los locutores más 
conocidos o repite al 

instante las noticias que se 
fabrican en otros lugares, 

“donde pasan las cosas 
importantes”. Una radio 

es buena si se parece a su 
comunidad, a su pueblo; 

si funciona como “espejo” 
y “ventana”. Espejo de la 
identidad de su gente, un 

espacio donde las personas 
pueden hablar de sus 

problemas y sus alegrías; y 
ventana, para ver qué pasa 
en otras latitudes, analizar 

la realidad y entenderla, 
para así poder cambiar lo 

que les resulta injusto.

Un 27 de agosto de 
1920, un grupo de 
jóvenes decidió subirse 
a la terraza del Teatro 
Coliseo de la ciudad de 
Buenos Aires e instalar 
una antena. A través de 
ella, realizaron la primera 
transmisión de radio en 
nuestro país. ¿En qué 
consistió? En una ópera 
clásica llamada Parsifal, 
del autor alemán Richard 
Wagner, que se estaba 
presentando en ese 
teatro. Se comenta que 
no más de 20 receptores 
captaron esta emisión. 
Enrique Susini, César 
Guerrico, Luis Romero 
Carranza y Miguel Mugica 
fueron sus impulsores. 
Mientras conectaban los 
cables, seguro que no se 
imaginaron que quedarían 
en la historia como “los 
locos de la azotea”.
A más de 90 años de la 
primera transmisión, 
el periodista Eduardo 
Aliverti conduce en 
el Canal Encuentro 
un programa sobre la 
historia y la actualidad 
de la radio que lleva 
ese nombre.La

 ra
di

o 
no

 e
s s

ol
o 

un
 m

ed
io

, u
n 

re
cu

rs
o 

te
cn

ol
óg

ic
o 

qu
e 

es
tá

 “
en

 e
l m

ed
io

” 
de

 u
n 

em
is

or
 y 

un
 re

ce
pt

or
, s

in
o 

un
 

in
te

rm
ed

ia
rio

 –
en

 e
l b

ue
n 

se
nt

id
o–

, q
ue

 p
on

e 
en

 c
on

ta
ct

o 
do

s p
ol

os
 p

ar
a 

qu
e 

di
al

og
ue

n 
y n

eg
oc

ie
n 

lo
s s

ig
ni

fic
ad

os
 q

ue
 

es
tá

n 
en

 ju
eg

o.
 P

or
 o

tr
a 

pa
rt

e,
 e

n 
la

 m
ed

id
a 

en
 q

ue
 la

 ra
di

o 
pr

om
ue

ve
 la

 a
ut

oe
st

im
a 

y l
a 

va
lo

ra
ci

ón
 d

e 
ca

da
 p

er
so

na
 y 

de
 su

 id
en

tid
ad

, g
en

er
a 

ci
er

ta
 m

ov
ili

za
ci

ón
, q

ue
 p

ue
de

 c
an

al
iza

rs
e 

de
 m

uc
ha

s m
an

er
as

: c
om

o 
la

 c
ur

io
si

da
d 

po
r a

pr
en

de
r 

al
go

, l
a 

m
od

ifi
ca

ci
ón

 d
e 

un
a 

pe
rc

ep
ci

ón
 a

nt
er

io
r e

qu
iv

oc
ad

a 
o 

la
 p

ro
fu

nd
iza

ci
ón

 d
e 

un
a 

id
ea

 p
re

vi
a,

 q
ue

 c
ob

ra
 n

ue
vo

s 
se

nt
id

os
 a

l p
on

er
se

 e
n 

co
nt

ac
to

 c
on

 o
tr

as
.

La
 r
ad

io
 c

om
o 

m
ed

ia
ci
ón

los locosSaber 
escuchar de la

azotea

18



19

El
 3

0 
de

 o
ct

ub
re

 d
e 1

93
8,

 en
 la

 ci
ud

ad
 d

e N
ue

va
 Yo

rk
, l

os
 o

ye
nt

es
 d

e l
a 

CB
S 

es
cu

ch
ar

on
 a

l l
oc

ut
or

 co
m

en
ta

nd
o 

co
n 

vo
z i

nq
ui

et
a:

 “
Se

ño
ra

s y
 se

ño
re

s,
 h

e d
e c

om
un

ic
ar

le
s u

na
 n

ot
ic

ia
. P

or
 in

cr
eí

bl
e q

ue
 p

ue
da

 p
ar

ec
er

, t
an

to
 

la
s o

bs
er

va
ci

on
es

 ci
en

tífi
ca

s r
ea

liz
ad

as
 co

m
o 

la
s q

ue
 h

em
os

 p
od

id
o 

pr
es

en
ci

ar
 co

n 
nu

es
tr

os
 o

jo
s n

os
 ll

ev
an

 a
 la

 
ne

ce
sa

ria
 co

nc
lu

sió
n 

de
 q

ue
 es

os
 ex

tr
añ

os
 se

re
s q

ue
 h

an
 a

te
rri

za
do

 en
 la

 n
oc

he
 d

e h
oy

 en
 la

 ca
m

pi
ña

 d
e N

ue
va

 
Je

rs
ey

 co
ns

tit
uy

en
 la

 va
ng

ua
rd

ia
 d

e u
n 

ej
ér

ci
to

 in
va

so
r d

el
 p

la
ne

ta
 M

ar
te

…
”.

En
 re

al
id

ad
, s

e t
ra

ta
ba

 d
e u

n 
pr

og
ra

m
a 

de
 fi

cc
ió

n 
ba

sa
do

 en
 la

 o
br

a 
La

 gu
er

ra
 d

e l
os

 m
un

do
s,

 d
e H

. G
. W

el
ls,

 
pr

ep
ar

ad
a 

po
r e

l a
ct

or
 y 

di
re

ct
or

 O
rs

on
 W

el
le

s y
 el

 Te
at

ro
 M

er
cu

rio
. E

l i
m

pa
ct

o 
fu

e t
an

 gr
an

de
 q

ue
 m

ill
on

es
 d

e 
pe

rs
on

as
 en

tr
ar

on
 en

 p
án

ic
o.

Radio Nacional Argentina 
está compuesta por 48 
emisoras que se distribuyen 
por todo nuestro territorio. 
Fue fundada en el año 
1937 con el nombre de LRA 
Estación de Radiodifusión del 
Estado. Desde 2001, junto a 
la TV Pública, forma parte del 
Sistema Nacional de Medios 
Públicos, actualmente Radio 
y Televisión Argentina S.E. 
(RTA). Su carácter público y 
federal, hace de este medio 
un instrumento fundamental 
en el ejercicio del derecho a 
la comunicación de todos los 
ciudadanos argentinos.
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La radio 
de la 
patria¿Sabías que…

… hasta el 2009, los medios de 
comunicación estaban regulados por un 
decreto del último gobierno militar?
… por ese decreto –que llevaba el 
número 22.285–, un grupo social o 
comunitario (sociedad de fomento, 
cooperativa, asociación civil, 
fundación) no podía ser dueño de una 
señal de radio o de televisión?
… a través de la nueva ley –que se 
llama Ley de Servicios de Comunicación 
Audiovisual y es la número 26.522–, los 
pueblos originarios y las organizaciones 
sociales pueden tener sus propios 
canales de televisión y emisoras 
radiales?
… esta ley considera la comunicación 
como un derecho humano y no como un 
negocio, donde preocupa más el rating 
que la libertad de expresión?
… una escuela puede ser titular de la 
autorización para tener su propia radio, y 
los estudiantes pueden ser participantes 
activos de ella?
… ya hay más de 100 radios escolares y 
comunitarias en todo el país?

La ley 
de medios
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Radioteca o podcast
Funcionan como audiotecas 

virtuales, es decir, espacios adonde 
se puede acceder para escuchar y 
descargar producciones que se ha-
cen en cualquier lugar del plane-
ta. Lo bueno de estos espacios es 
que muchas veces son abiertos, y 
cualquiera puede subir sus propios 
materiales y ponerlos a disposición 
de otros usuarios. En el caso de las 
radiotecas y los podcasts, siempre 
hay un editor o un responsable que 
autoriza los contenidos, ya que se 
intenta mantener cierta línea o 
identidad de los materiales para 
tener un perfil propio. Un buen 

ejemplo es Radialistas Apasiona-
das y Apasionados. 

 www.radialistas.net

Sitios de almacenamiento
Se trata de páginas web en las 

que hay que activar un usuario 
para luego subir a internet mate-

Radiotecas 
y otros recursos

Con la llegada de las 
nuevas tecnologías 
de la comunicación 

y la información, 
aparecieron novedosas 

formas de almacenar 
y hacer circular 
producciones.

Palabras de un grande
“Podría haber relatado boxeo, basket o fútbol con la misma intensidad y gusto. Pero mi pasión es la radio. Yo 
pienso la vida en términos de radio”. 

“Relatar me parece fascinante. Y el día que me siento inspirado, como un pintor frente a la tela, que ve que le están saliendo 
los colores que quiere, soy el tipo más feliz del mundo. Es un trabajo de mucha concentración, de mucha entrega, el relato. 
Hay que estar pendiente de detalles constantemente cambiantes y, además, hay que construir un espectáculo con lo que 
estás viendo: el espectáculo oral de tus propias palabras, de tus metáforas, de tu inventiva, de los grados de emoción que 
una jugada tiene…  Todo esto conforma un mundo, un hábitat especial que yo todavía celebro”. 

Fragmentos de la entrevista realizada por Eduardo Aliverti a Víctor Hugo Morales, 
para el programa “Los locos de la azotea”, transmitido por Canal Encuentro. 

+info
Para ver la emisión completa: 

 http://www.victorhugomorales.com.ar/?p=3475 



riales hechos en casa, en la escuela 
o en un estudio de grabación. De 
esa forma, conseguimos que otros 
escuchen nuestras producciones 
y accedemos a trabajos realiza-
dos por otros grupos radiales. En 
estos sitios, cada usuario sube sus 
audios, y con estos audios se va 
formando una lista que funciona 
como una lista de reproducción. 
Esto también es útil como archivo 
virtual, para guardar materiales a 
medida que los vamos haciendo. 
Es el caso de Goear. 

 www.goear.com

Redes sociales
En este caso, la posibilidad de 

compartir audios es una herra-
mienta más dentro de una amplia 
gama de opciones. Por ejemplo, 
en Facebook se pueden compartir 
fotos, videos, noticias, y es posible 
asociar sitios de almacenamiento 
como Goear para compartir con 
tus amigos distintos materiales 
radiofónicos realizados por vos. En 
el caso de Twitter, también podés 
compartir con tus seguidores lo 
que tengas almacenado en una ra-
dioteca.

Él decía: Voy a hacer “la gran Welles”, pero por la web. Y yo supe, 
desde ese mismo instante, que estaba absolutamente pirado. 

Pero era tan lindo... Yamil solo hablaba de Audacity, streamcasting 
de audio, torrente de datos, podcasting. Todo radio, radio, radio. Yo 
a veces intentaba callarlo, pero el tipo no tenía perilla de apagado (y 
seguía siendo lindo). 

Sabía a qué se refería con lo de Welles. Orson Welles había sido 
un loco –como él– que en 1938 hizo un programa radial en el que 
anunció, con total seriedad, que los marcianos atacaban la Tierra. La 
mayoría se lo creyó. Yamil quería hacer algo parecido pero a nivel 
global. Tengo mi propia radio digital, me contaba. Puedo llegar hasta 
el último rincón del planeta en donde haya una computadora y una 
conexión a internet. 

Un día me invitó a su casa con la excusa de mostrarme cómo 
había armado su estudio de grabación. Y de verdad me lo mostró, 
no había otra cosa que lo entusiasmara tanto... Hasta me dio un 
micrófono y dijo: Hagamos el programa ahora, con tu voz. El 
mundo te va a escuchar. ¿Y qué querés que diga?, quise saber. Que 
se acaba el mundo. ¿En serio? Sí, con un guión. ¿Te das cuenta 
del poder que tengo? Soy solo yo, en mi casa, con mis equipos. No 
respondo a ninguna empresa periodística, a ningún jefe. Puedo decir 
lo que quiera. ¿Y por qué esta obsesión con el fin del mundo? 

Él se encogió de hombros y yo me di cuenta. No tenía un 
mensaje. Solo era otro fan de series de ciencia ficción. Al final, le 
presté mi voz. Fue lo único, y lo último, que tuvo de mí. 

Después me enteré de que su consola de sonido funcionaba mal, 
y de que lo único que envió al éter fue un poco de interferencia. No 
quedó, siquiera, algo audible grabado. Así que el mundo continuó 
como hasta ahora, girando. Y Yamil, como 
tantos otros, no solo no revolucionó 
el mundo de las radios digitales. 
Tampoco me revolucionó a mí.

Yamil y su radio

chica geek
por Verónica Sukaczer

2121
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Al emprender un viaje, 
es bueno tener un 
mapa a mano. Así 

podés decidir a qué 
lugares querés ir, y 

elegir las rutas posibles 
para llegar. En radio, 

un guión es como un 
mapa, que permite 
arribar con éxito al 
destino deseado.

El guión radiofónico
El guión radiofónico es una herramienta para bajar al papel las ideas, de-

limitar los roles de cada participante y facilitarle al operador o al sonidista su 
tarea. Es una manera de ordenar la información y las ideas que se te ocurren, 
de forma tal que el equipo de trabajo y el operador manejen la misma data.

En un guión se detalla paso a paso el contenido de un material radial, 
y se informa por escrito qué tiene que hacer cada uno. Además, sirve para 
medir el tiempo de cada segmento, y hacer previsiones para no extenderse 
más de la cuenta.

El guión tiene dos grandes secciones: la que corresponde al “afuera” del 
estudio de grabación, es decir, al operador, donde se indican claramente la 
música y los efectos. Y la otra, la del “adentro”, donde se detalla el contenido 
de lo que debe ser tratado o leído por los locutores y los conductores.

En el caso de un programa en vivo, se mencionan los temas a tratar y su 
duración. En el caso de un spot, por ejemplo, se escribe exactamente lo que 
los locutores deberán leer.

OPERADOR / Indicaciones técnicas
Apertura grabada (0:30).

CD Damas Gratis, tema 2.
Tanda publicitaria.
Cortina del programa.

Track “Encuestas en el cole” (1:25).

Tanda publicitaria.

      AUDIO / Ejes de contenido

Presentación de los conductores.
Saludo al operador y a la audiencia. Hora exacta y pronóstico del tiempo.
Juan: Comenta el contenido del programa y sus secciones.
Romina: Enuncia la consigna del día.
Juan: Presenta el primer tema musical.

Juan: Lee mensajes de los oyentes. Romina: Convoca a participar en Facebook, Twitter y en el blog.
Juan: Presenta la entrevista en vivo sobre el tema de salud adolescente, con las trabajadoras 
sociales de la salita.
Romina: Invita a que los oyentes envíen sus dudas y preguntas.
Entrevista.
Juan: Presenta los spots realizados en la escuela.

Juan: Comenta los llamados recibidos.
Romina: Presenta un tema musical.

El guión es una 
“hoja de ruta”que ayuda a orientarse en el camino de 

la producción 
de radio.
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por El Bruno

Grabación con el micrófono 
incorporado

Las netbooks tienen incorpora-
do un micrófono en la base; en al-
gunos casos está junto a la cámara, 
en la parte superior de la pantalla. 
Es posible grabar con él voces, 
efectos y música; pero hay que te-
ner cuidado con el sonido ambien-
te, ya que capta todas las vibracio-
nes sonoras del entorno. Por eso, si 
querés grabar un texto o voces en 
primer plano, no es recomendable 
usar este recurso en lugares ruido-
sos, como la calle, el patio de la es-
cuela o el aula de clase mientras se 
realizan otras actividades. Lo ideal 
es grabar en un espacio relativa-

mente aislado y pedirles a las per-
sonas que se encuentran alrededor 
que hagan el menor ruido posible.

Grabación con micrófono 
externo

Las netbooks también tienen 
dos orificios ubicados generalmente 
en el costado derecho. Uno de ellos 
es para conectar un auricular y es-
cuchar lo que se graba (color verde). 
El otro orificio (color rosa) es para 
introducir un cable tipo mini plug. 
Allí se puede conectar un micrófo-
no que tenga esa salida y grabar a 
través de él. Si tenés un micrófono 
con salida plug, por ejemplo, podés 
conseguir un adaptador y realizar 

tECnolOg ia Para To d Os

Cómo grabarsonido

La grabación es el 
proceso mediante el 
cual se fija un sonido 

determinado en un 
soporte material. Antes, 

esto se hacía en un 
disco o en la cinta de 

un casete; pero ahora, 
el mundo digital permite 

procesar sonido 
mucho más fácilmente. 

¿Querés conocer las 
posibilidades que te 

brinda la netbook?

con la net



igualmente la conexión. En este 
caso, como los micrófonos son di-
reccionales, y no ambientales, el 
ruido ambiente no será tan perju-
dicial. Aunque siempre es recomen-
dable contar con un espacio aislado.

Grabación con auriculares 
con micrófono incorporado

Los auriculares de grabación 
tienen dos salidas: una de ellas, 
para escuchar los sonidos que emi-
te la computadora, y la otra, para 

ingresar sonido a través de un 
micrófono. El uso es similar al 
caso anterior, pero utilizando 

la misma herramienta para 
grabar y para escuchar lo 

que se graba.

Grabación con consola 
de sonido

Si conseguís una consola para la 
edición de sonido, podés conectar a 
ella un micrófono y mejorar la cali-
dad del sonido ecualizando los gra-
ves, medios y agudos. En este caso, 
la consola se conecta mediante un 
cable que entra a la netbook por el 
mismo orificio que se menciona-
ba en los casos anteriores. Otra de 
las ventajas de una consola es que 
permite conectar varios micrófonos 
a la vez, algo que de otro modo es 
bastante complicado.
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El radioteatro era uno de 
los formatos más populares 

de la radio de nuestros 
tatarabuelos. Cuando 

todavía no existía la 
televisión, que tuvo su 

primera transmisión en 1951, 
familias enteras se congregaban 

alrededor del receptor a 
válvula y se deleitaban con 

historias actuadas en vivo, que 
continuaban de un día para otro 

y se extendían en el tiempo. 
Había radioteatros policiales, de 

aventuras, de amor, y actores y 
guionistas muy reconocidos por 

su trayectoria en este medio..  

Alrededor 
de la radio

off soleto

Grabación de radioteatro 
            en los Países Bajos.

Antes de grabar, es conveniente realizar unas tomas de prueba, sobre todo 
para regular el volumen de la entrada de sonido. No debe estar ni muy 
bajo ni muy saturado, de modo tal que no haya que mejorarlo mucho 
en forma manual con el programa de edición. Hay que tener en cuenta 
que cada persona posee un caudal de voz particular, y eso hace que se deba 
modificar el volumen de entrada a la compu.

Microprocesador: velocidad no 

inferior a 1,6 Ghz, con mínimos 

consumos de energía y una memoria 

caché L2 de 512 kb.

Memoria principal: 1 GB.

Disco rígido: 160 GB.

Soporte USB: USB 2.0; 3 puertos.

Pantalla: LCD TFT Display.

Interfaz red Wi-Fi (WLAN).

Interfaz de conexión a red LAN.

Cámara, micrófono y parlante 

incorporados.

Placa de sonido: 16 bits.

Tu netbook
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Hay dos tipos de programas para editar sonido: los lineales 
y los multipistas. ¿Querés saber en qué se diferencian?

Programas 
para editar sonido

ProGramas
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EL CULEBRÓN TIMBAL (2010): Ficha básica para producir un spot.
GERBALDO, Judith (2006): Manual de radio participativa con niñas, niños y jóvenes Radioferoz. 

Córdoba, FM Sur - CECOPAL.
Foro Argentino de Radios Comunitarias (2010): Todas las voces todos. Programa Federal de 

Capacitación a Radios Escolares, Rurales, Interculturales y de Frontera. Buenos Aires, 
FARCO.
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Estos son los libros 
que el autor consultó 
para escribir este 
material.
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Si te interesa 
el tema, vos 
también podés 
consultarlos.

Programas lineales: 

trabajan con una sola 

pista o canal. Es decir 

que si querés mezclar 

una canción y una voz, 

debés hacerlo dentro de la 

misma pista. Por ejemplo, 

el Sound Forge.

Programas multipista:  
trabajan con varias pistas a la vez. En 
estos programas la mezcla es mucho más 
fácil y práctica, ya que las voces están en 
una pista, la música en otra, los efectos 
en otra, y así. Algunos ejemplos son el 
Audacity, el Vegas, el Sonar, o el más 
profesional Pro Tools.
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proYeCto

Buscá en

 www.educ.ar

más recursos 

para 

aprovechar.
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¿A quién no le gustaría tener una radio con los 
compañeros de escuela, los amigos, los vecinos, para 
contar lo que sucede en el barrio, pasar la música de 
los grupos locales y anunciar eventos de interés para 

la comunidad? Hoy, eso es posible, ya que a partir de 
la Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual, una 
organización puede ser licenciataria de un medio. Y la 

escuela, como parte del sector público, también.

Las motivaciones para hacer radio son muchas. 
Algunos sueñan con tener su propia emisora y darle 
una impronta particular; otros fantasean con un día 
de transmisión a pleno; algunos deliran pensando en 

un programa de música en el 
que decidan todos los temas; 
otros sueñan con una colum-
na, para opinar sobre teatro 
o arte…

Estas motivaciones –y 
muchas, muchas más– pue-
den canalizarse de manera 
sencilla. En las páginas 28 y 
29, aprenderás los pasos que 
hay que llevar a cabo para 

tener tu radio, tu programa, tu spot… Y en las páginas 
30 y 31, encontrarás ciertas particularidades sobre al-
gunos formatos radiales.

Lucas, 13 años, 
General Pico, La 
Pampa. Quiere hacer 
un spot publicitario 
para su banda.

caso 2

Melina, 15 años, 
Clorinda, Formosa. 
Quiere hacer una 
radio abierta para el 
Día del Estudiante.

caso 1

Camilo, 18 años, 
Lanús, Buenos Aires. 
Quiere hacer un 
radioteatro sobre un 
cuento que le gusta.

caso 3

Catalina, 16 años, 
Villa Mercedes, San 
Luis. Quiere hacer 
un programa de 
folclore.

caso 4

Radio:
   hacé la tuya
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		    Definir el objetivo

Seguramente cuando pensás en tener tu propia 
radio o tu propio programa, no estás pensando en ha-
cerlo solo… Juntate con tu grupo de amigos y piensen, 
entre todos, cuál va a ser el objetivo de la emisora o del 
programa. Contar noticias de la escuela, difundir a los 
artistas del pueblo, pasar música…

Una vez que trazaron el objetivo, tendrán que de-
finir a quiénes estará dirigido el producto. ¿A jóvenes? 
¿A adultos? ¿A adultos mayores? ¿O tratarán que la 
audiencia sea lo más amplia posible?

		    Delinear la estética

Ya tienen el objetivo, el destinatario… ¿qué falta?
a)	 El nombre. Muchas veces, la estética de una radio 

o de un programa se puede sintetizar en un nom-
bre. Hagan una “tormenta de ideas” de nombres 
posibles, que sean originales, ingeniosos, pegadi-
zos, no muy largos y fáciles de recordar. Tengan en 
cuenta los nombres de radios o programas exis-
tentes, para no repetirlos.

b)	 La cortina. Elijan un tema musical que represente 
la onda de la radio o del programa. Un fragmento 
de este tema, seguramente, formará parte del spot 
institucional o de la publicidad.

c)	 El eslogan. Piensen una frase que transmita el ob-
jetivo de la radio o del programa. Debe tener “gan-
cho” y ser recordada fácilmente.

		    ¡A grabar!

Para comenzar a darle forma a la radio o a un 
programa, graben un spot institucional o publicitario 
usando el Audacity, que está instalado en las netbooks.

En este caso, será el primer contacto de una nueva 
emisión con su audiencia.

	 Para hacer el guión del spot, consulten la página 22.
	 Para realizar las conexiones necesarias antes de 

grabar, relean las páginas 23 y 24.
	 Con el guión en la mano y una vez realizada la 

conexión, grabar es muy sencillo. Al hacer clic 
en el botón “Rec” (ver 1), el sonido comenzará a 
procesarse y se visualizará la onda en la pantalla. 
Para detener la grabación, hay que hacer clic en 
el botón “Stop” (ver 2). Se recomienda no usar la 
opción “Pause”, ya que eso reduce algunas opcio-
nes posteriores. Durante la grabación, el programa 
realiza automáticamente un monitoreo del nivel de 
entrada de sonido (ver 3). 

A medida que se graba, el cursor va avanzando so-
bre la línea temporal (ver 1). El indicador de salida (ver 2) 
marca el volumen de cada canal (derecha e izquierda). El 
marcador (ver 3) indica el volumen de la pista de sonido, 
que se puede subir o bajar haciendo clic y arrastrando el 
cursor. El marcador (ver 4) muestra el balance de sonido. 
Se puede dejar balanceado en el centro, como viene por 
defecto, o se puede priorizar el canal izquierdo o el de-
recho haciendo clic y arrastrando el cursor. Finalmente, 
haciendo clic en la “X” se cierra la pista de sonido.

EJEMPLO 1: Emisora
FM 105, radio La Poderosa. Mucho más que una radio.
Cortina: un tema de Divididos, con guitarra distorsionada 
y batería fuerte.

EJEMPLO 2: Programa
Sueños, un programa hecho realidad.
Cortina: música instrumental suave.

proYeCto

paso 1

paso 2

paso 3
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Para tener en cuenta
	 Se puede detener la reproducción haciendo clic en 

la “P” del teclado. Para continuar la reproducción, 
hay que volver a hacer clic.

	 Con la barra espaciadora, el cursor vuelve al inicio de 
la reproducción, al igual que con el botón “Stop”.

	 Para trabajar sobre un fragmento, hay que hacer 
clic y dejar apretado el botón izquierdo del mouse 
mientras nos trasladamos en la línea de tiempo 
hasta la parte deseada. Al soltar el botón, queda 
seleccionado un fragmento de la pista de sonido, 
como se ve en la imagen.

	 Para eliminar ruidos de fondo, hay que seleccionar-
los e ir a “Efectos”, “Eliminación de ruido”. Apare-
cerá una nueva ventana. Allí, hay que hacer clic en 
“Obtener perfil de ruido” y el programa reconocerá 
que el ruido que hay que eliminar es el selecciona-
do. Luego, hay que cerrar la ventana y seleccionar 
toda la pista de sonido. Se vuelve a abrir “Elimina-

ción de ruido” y se hace clic en el botón “Eliminar 
ruido”. Cambiará el dibujo de la pista de sonido.

		    Guardar y exportar

Mientras trabajan con Audacity, tienen dos opcio-
nes para guardar el trabajo. Si aún no han terminado y 
seguirán editando el mismo trabajo más adelante, em-
pleen el comando “Archivo”, “Guardar”. Esto generará 
un archivo con la extensión “.aup”, que solo se abre 
con Audacity.

Si están conformes con su trabajo, podrán exportar 
el archivo para que sea escuchado en cualquier re-
productor o dispositivo externo en formato WAV. Para 
ello, deben ir a la barra de herramientas, “Selección”, y 
seleccionar todo el trabajo. Luego, ir a “Archivo”, “Ex-
portar”, “Selección como WAV”. Por último, elegir en 
qué carpeta quieren guardar el sonido exportado y dar 
“Aceptar”. ¡Listo! 

paso 4
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Radio
en vivo

Es la actividad que se conoce 
también como radio abierta. Se 
trata de un tipo de radio ideal para 
determinadas fechas o eventos, 
como por ejemplo el Día del Estu-
diante. 

Para instalar una radio en vivo 
se necesitan un operador y uno o 
dos conductores, para animar al 
aire; uno o dos productores, que 
busquen previamente información 
sobre el evento, encuentren per-
sonas para entrevistar, etcétera. Y 
los equipos necesarios son: unos 
parlantes, una consola, un ampli-
ficador, un par de micrófonos, una 
computadora, un equipo de música 
y una mesa de trabajo.

Pero, ¡atención!, no se trata de 
montar los equipos y ponerse a ha-
blar sin ton ni son, antes hay que 
preparar una “hoja de ruta” o guión 
en el que se estipule un horario y 
se establezca la duración de cada 
segmento; se delimiten los roles de 
cada participante; se paute la mú-
sica acorde con el público y el lugar 
del evento; se dé cabida a mensajes 
de los asistentes a la actividad.

La radio abierta va en vivo y en 
directo, y es una posibilidad de que 
la audiencia vea a quienes hablan 
al aire, algo que no pasa normal-
mente en la radio. Por eso, es una 
excelente oportunidad para acer-
car la radio a la gente. 

La radio al aire, se estructura con diver-
sos programas diarios o semanales de trein-
ta minutos o una hora. En estos programas 
se suele combinar música, información y notas 
de interés general.

Además de lo visto en las páginas anteriores, 
para comenzar a pensar un programa, pueden armar una ficha como esta.

Para hacer un programa, es necesario un operador, que se ocupe del 
manejo de la consola y la puesta en el aire; dos conductores, preferen-
temente un varón y una mujer, que hagan el nexo con la audiencia; dos 
productores, que preparen los temas, contacten a los entrevistados, acer-
quen los mensajes a los conductores y chequeen que todo salga bien. 
Puede haber un locutor aparte, para leer las noticias, las publicidades o 
ciertos anuncios. Los columnistas tienen una aparición fija y tratan un 
tema particular.

Mantener un programa al aire requiere constancia y mucho tiempo de 
trabajo previo en producción. Con el entusiasmo no alcanza, buenos pro-
yectos comienzan con energía, pero las pocas emisiones decaen porque 
no pueden destinarle a la producción el tiempo que merece.

Radio al aire

Nombre del programa: (debe identificar a quienes lo 

hacen y su objetivo)

Audiencia que se propone: (jóvenes, adultos, toda la 

comunidad)

Género: (periodístico, musical , etcétera. Releer las páginas 8, 

9, 10 y 11)

Duración: (dos horas, una hora, media hora)

Periodicidad: (diario, semanal)

Secciones: (detallar por temas, por columnistas, etcétera)

Temas a tratar: (la comunidad, política nacional , música, 

deportes, etcétera)

Formatos: (entrevista, lectura de noticias, comentarios, 

radioteatro, debate, etcétera. Ver páginas 8, 9, 10 y 11)

Ficha técnica

proYeCto
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Radio
teatro

En la actualidad, este género no 
es muy frecuente “al aire”, pero sí 
se utiliza en la escuela para abordar 
temas variados. Antes de lanzarse 
a hacer un radioteatro, hay que sa-
ber que los tiempos de elaboración, 
grabación y edición son extensos, 
pero una vez finalizado, el resultado 
puede ser impactante. A diferencia 
de otros géneros, a los que suelen 
dedicarse aquellos con vocación 
periodística, el radioteatro les brin-
da la posibilidad de hacer radio a 
quienes tienen vocación artística.

Un rol fundamental en el radio-
teatro es el guionista, que escribe el 
libreto a partir de un cuento o una 
leyenda, o puede crear sus propias 
historias; luego están los actores y 
el coordinador o director; y el musi-
calizador, que es responsable de los 
efectos y la artística. Por otra parte, 
el operador técnico es quien graba 
y edita.

Para hacer un radioteatro, solo 
necesitan una netbook con Auda-
city y un lugar bien silencioso para 
grabar.

Es el formato más corto de todos. 
Se trata de un mensaje breve y repetido, 
similar a un anuncio publicitario, que se 
suele usar para causar impacto. También se lo llama cuña, ya que se in-
serta en la tanda publicitaria, entre bloque y bloque.

Este formato permite realizar anuncios comunitarios, campañas de 
prevención, avisos publicitarios, promociones y todo lo que se pueda con-
tar brevemente. Hay que tener en cuenta que, si se pasa de un minuto, la 
atención del oyente se pierde.

Si se realiza más de un spot sobre el mismo tema, deben tener el mis-
mo cierre, en el cual se mencione quiénes son los promotores o la fecha 
de la convocatoria si corresponde a un evento. También, deben sonar pa-
recido, es decir, deben tener la misma cortina musical, los mismos efectos 
y voces en la locución.

Por lo general, un spot consta de cuatro partes.

Para grabar un spot, hacen falta un guionista, uno o varios locutores y 
un operador técnico que grabe, edite e introduzca la música y los efectos de 
sonido. Y, por supuesto, la notebook con Audacity… ¡Y mucha creatividad!

Spot

A.	I nicio: título. Ejemplo: 

	 “DÍA DEL ESTUDIANTE EN LA PLAZA DE LOS JÓVENES”.

B.	N udo: desarrollo del spot. Ejemplo: 

	 “UN FESTIVAL INCREÍBLE, HABRÁ BANDAS MUSICALES, 

UNA OBRA DE CIRCO Y MUCHAS SORPRESAS”.

C.	 Datos de tiempo y lugar. Ejemplo: 

	 “EL JUEVES 21 DE SEPTIEMBRE, A LAS 5 DE LA TARDE, 

EN LA PLAZA DE LOS JÓVENES, FRENTE AL ESTADIO 

CENTRAL”.

D.	 Cierre: sello. Ejemplo: 

	 “INVITA Y ORGANIZA: RADIO LA PODEROSA”.

Es recomendable utilizar la fórmula “fecha, hora y lugar” 

en la última oración antes del sello, debido a que es la parte 

del mensaje que mejor retiene el oyente.
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et	Solo el servicio técnico está 
autorizado para abrir y reparar 
tu computadora. 

	Al cambiar los módulos de 
memoria o limpiar el equipo, 
apagalo completamente; esto 
significa: 
a)	apagar el interruptor principal; 
b)	quitar la batería;
c)	desconectar la fuente 

de alimentación del 
tomacorriente o de cualquier 
otro tipo de fuente de energía 
externa (por ejemplo, baterías).

	Evitá utilizar el equipo cerca 
del agua (bañadera, pileta 
de cocina) o en ambientes de 
humedad extrema. Tampoco lo 
uses bajo la lluvia.

	Durante una tormenta eléctrica, 
es inconveniente realizar tareas de 
mantenimiento y reconfiguración. 

	Evitá colocar objetos dentro de las 
salidas de aire o aberturas de la 
computadora o accesorios.

	Utilizá la computadora dentro 
del rango de temperatura de 
5 ºC a 35 ºC . Fuera de estas 
condiciones, guardá el equipo.

	Procurá mantener el equipo 
alejado de la luz directa del sol . 
No lo dejes dentro de automóviles 
cerrados al sol , ni cerca de 
fuentes de calor (estufa, horno).

	Protegelo de las interferencias 
magnéticas provocadas por 
imanes, parlantes o motores 
eléctricos. 

Consejos 
básicos

	Si la batería despide 
líquido o tiene olor, quitala 
con precaución del equipo 
-sin tocarla con las manos 
desnudas-, suspendé su uso y 
desechala del modo adecuado.

	Si el equipo se bloquea, ponete en contacto con el 
referente técnico de la escuela.

	Si no estás usando el equipo, dejalo cerrado, y no 
apiles otros objetos sobre él.

	El adaptador convierte la corriente alterna a 
corriente continua, alimenta el equipo 

y carga la batería. Debe trabajar 
correctamente ventilado. No lo 

abras bajo ningún concepto. 

	Conectá y desconectá los cables con cuidado. 
Nunca los dejes en medio de un sitio de paso. 

	Separá la batería de a otros objetos metálicos que 
pueda hacer cortocircuito en las terminales. 

	Utilizá la batería recomendada para el equipo. No 
las acerques a fuentes de calor ni las sumerjas o 
permitas que se mojen. 

	La pantalla LCD es un dispositivo delicado. Tratala 
con precaución. No la golpees ni dejes objetos 
sobre el mouse o el 
teclado que, al cerrar 
la máquina, la puedan 

	 afectar.

Pantallas, 
cables, 
baterías 
y bloqueo
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El Festival Conectar 
es un espacio de 
trabajo colaborativo 
para jóvenes, que 
busca la integración 
efectiva de las nuevas 
tecnologías en los 
aprendizajes, mediante 
la realización creativa 
de producciones 
artísticas, tecnológicas 
y comunicacionales.

Te invitamos 
a sumarte al 
Festival Conectar

Serie Vida cotidiana y tecnología

•	Cuando estás conectado / Usá internet con autonomía y responsabilidad.
•	Ver para crear / Aprendé a analizar información en imágenes. 
•	Yo videojuego / A qué jugás, por qué jugás… Animate a pensar un videojuego.
•	A la web, mi amor / Programas e ideas para divertirte con tu net. 
•	Yo me comprometo / Comunidad y tecnología: una alianza que te involucra. 
•	TEC & TIC / Accedé a los avances de la ciencia y la tecnología. 
•	Acortá la brecha / Tu netbook te incluye; incluí vos también. 
•	Periodismo vivo / Vos y tu net: un multimedia en acción.  
•	Robótica / Entrá al mundo de la inteligencia artificial.   
•	Tu netbook, tu mundo / Formación a distancia, redes y otros recursos para acercarnos.

Serie Trabajo y tecnología

•	Trabajar con la compu I (hardware) / Arreglar y reciclar compus: un oficio para vos.
•	Trabajar con la compu II (software) / Diseñar y programar: un oficio para vos.  
•	Buscar trabajo / Todo lo que necesitás saber para hacer tu camino.
•	Sintonía digital / Transformá tu netbook en un estudio de radio.
•	Prendete / Info e ideas para usar tu net en emprendimientos productivos.

Serie Arte y tecnología

•	¡Animate! / Sacá fotos, editá, filmá y… ¡hacete la película!
•	Leer y escribir en la red / Descubrí los nuevos formatos de la literatura digital.
•	Medios interactivos digitales / Conocé las interacciones mediadas por la tecnología. 
•	Mi banda / Grabá, editá y producí música con tu netbook.  
•	Multidisciplinate / Combiná las artes y creá con tu net. 

Para aprender más y mejor, para crear, para divertirte... 
en estos materiales, encontrarás un montón de ideas 
para aprovechar al máximo las posibilidades que te 
brinda tu netbook.  

Sintonía digital / Serie Trabajo y tecnología

Coordinación editorial: Ariela Kreimer | Edición: Mariana Carroli | Diseño y coordinación 
gráfica: Silvana Caro | Redacción: Diego Jaimes, Natalia Laube (entrevista) | Colaboración: 
César Baldoni | Corrección: Inés Fernández Maluf | Fotografía: Lucas Dima (entrevista, 
festival conectar), educ.ar, Federico Manzi, www.radiobangkokdocumental.blogspot.com 
(p. 16) | Ilustraciones: Costhanzo (tapa y proyecto), Bianca Barone, Delius, Lancman Ink y 
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